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Un été animé et dynamique 
Des retombées positives pour le territoire de Caen la mer 

La saison touristique estivale 2025 a confirmé l’attractivité de Caen la mer, avec une 

fréquentation légèrement en hausse, des animations qui ont séduit habitants et 

visiteurs, et des retombées positives soulignées par les socio-professionnels. 

La saison touristique estivale constitue chaque année un temps fort pour l’économie et 

l’attractivité du territoire de Caen la mer. Entre patrimoine historique, offre culturelle, littorale 

et animations locales, le territoire accueille un public diversifié composé de visiteurs français et 

internationaux, de familles et d’excursionnistes. 

FRÉQUENTATION TOURISTIQUE 

 

Sur l’ensemble de l’avant-saison, le territoire de Caen la mer a enregistré 1 656 700 nuitées 

touristiques (marchandes et non marchandes). Le mois d’avril s’est distingué avec une 

progression de +9 % par rapport à 2024, tandis que la période mai-juin a connu un recul de 

- 6 %, en comparaison avec l’année marquée par le 80ᵉ anniversaire du Débarquement. 

Concernant la provenance des visiteurs, 56 % étaient des touristes français et 44 % des touristes 

étrangers. 

Les nuitées marchandes (hors meublés de 

tourisme et chambres d’hôtes) s’élèvent à 483 037, 

soit une hausse de 3,5 % par rapport à 2024. 

Parallèlement, l’activité d’excursion a poursuivi sa 

dynamique avec 3 648 000 visiteurs, en progression 

de +5,5 %. Les journées du 30 mai, 31 mai et 19 avril 

se placent en tête en termes de fréquentation. 

L’événementiel de l’avant-saison ne semble pas 

avoir eu un impact sur les nuitées car le public était 

plutôt local. Cependant, une hausse des nuitées 

(+ 13,11 %) ainsi que du volume d’excursions 

(+ 24 %) a été relevée lors du week-end maritime 

(du jeudi 26 au dimanche 29 juin). 

Sur la période de haute saison, l’évolution des 

nuitées marchandes (hors meublés de tourisme et 

chambres d’hôtes), observée à partir d’un panel de 52 établissements, fait apparaître une 

progression globale de +3,2 % par rapport à 2024.  
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Les résultats varient selon les catégories d’hébergement : les aires de camping-car affichent 

une hausse de +15 %, les campings progressent de +3 %, et les hôtels de +5,4 %. À l’inverse, les 

résidences de tourisme enregistrent un recul de -21 %. 

Un temps fort de l’été a été marqué par le passage du Tour de France, le 9 juillet 2025, qui a 

rassemblé environ 105 000 visiteurs sur la journée. Cette fréquentation représente +70 % par 

rapport à la moyenne journalière sur la zone étudiée. Dans le détail, 23 % des publics présents 

étaient des touristes, tandis que 77 % relevaient de la clientèle excursionniste. 

CÔTÉ OFFICE DE TOURISME 

L’Office de Tourisme de Caen la mer assure, tout au long de la saison, l’accueil, l’information 

et la promotion des atouts du territoire. Les retours sur l’été 2025 s’appuient sur l’analyse de la 

fréquentation des sites, des données de l’Office de Tourisme, ainsi que sur les retours des socio-

professionnels et des partenaires touristiques. 

Au cours des mois de juillet et août 2025, les bureaux d’information touristique (B.I.T.) de Caen 

la mer ont enregistré une hausse de 4,69 % du nombre de visiteurs par rapport à la même 

période en 2024. Dans le même temps, le volume de demandes traitées au guichet a 

progressé de 13,38 %. 

La répartition de la fréquentation par bureau met en avant Caen (57 % des 

visiteurs), suivi de Ouistreham (38 %), puis Lion-sur-Mer (3 %) et le Truck 

d’information (2 %). Concernant la provenance, la majorité des visiteurs 

accueillis provenait de France (79 %), tandis que 21 % étaient des visiteurs 

étrangers. 

RESSENTI DES SOCIO-PROFESSIONNELS 

La saison estivale 2025 a généré des retours globalement positifs parmi les acteurs du tourisme 

et des loisirs du territoire tels que le Casino Barrière à Ouistreham ou la société Duprat Concept 

(activités nautiques et de loisirs) qui souligne une très bonne saison, portée par des conditions 

météorologiques favorables par la présence de plusieurs événements locaux. Festyland 

enregistre déjà 240 000 visiteurs, lui permettant d’atteindre à nouveau le record établi en 2024. 

Le parc Ornavik affiche une progression de +10 % par rapport à 2024, pour un total de 23 000 

visiteurs.  

Les établissements hôteliers constatent également des tendances encourageantes 

notamment à l’occasion du passage du Tour de France. Côté restauration, même si les chiffres 

d’affaires sont globalement maintenus, il est noté que le panier moyen est en baisse : la raison 

viendrait d’une clientèle plus attentive à ses dépenses, privilégiant une consommation plus 

mesurée (plat principal uniquement et peu de boissons). 

CONCLUSION 

Les retours globalement positifs témoignent du dynamisme touristique de Caen la mer et 

traduisent l’engagement des acteurs locaux à maintenir un accueil de qualité pour les 

visiteurs. Cependant, cette dynamique ne concerne pas uniquement les publics extérieurs : 

les habitants du territoire contribuent également de manière significative à la consommation 

touristique et participent pleinement à son rayonnement. 

 

Origine des visiteurs : 

• 56 % de Français et 

44 % d’étrangers sur le 

territoire. 

• 79 % de Français et 

21 % d’étrangers à 

l’Office de Tourisme. 
 

 

 


